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บทคัดย่อ 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาแรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยว
ในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย และ  
2) ศึกษาแนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ด้วยการวิจัยเชิงปริมาณ 
ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ประชากร คือ นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย ที่ก าลังเดินทางและ
ท่องเที่ยวอยู่ในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย 7 จังหวัด ได้แก่ ชัยนาท ราชบุรี สุมทรสงคราม 
ลพบุรี สิงห์บุรี สุพรรณบุรี และอ่างทอง โดยจ านวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 384 คน เครื่องมือคือ
แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ คือ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการถดถอยพหุคูณ 
ผู้ให้ข้อมูลหลักคัดเลือกแบบเจาะจง ได้แก่เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานในการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขต
เมืองรองภาคกลาง 7 จังหวัด รวม 7 คน เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก 
 ผลการวิจัยพบว่า 1) แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวมากที่สุด  คือ 
ด้านราคา รองลงมา คือ ด้านนโยบายลดหย่อนภาษี และด้านอาหาร 2) แนวทางการยกระดับ
ศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางที่ควรมุ่งเน้น คือ ปัญหาและอุปสรรคที่เกี่ยวข้อง
กับนักท่องเที่ยว สภาพแวดล้อมและทรัพยากรที่เหมาะสม การส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยว   
การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเพื่อเป็นศูนย์กลางอาเซียน และการยกระดับการมีส่วนร่วมทางสังคม 
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ABSTRACT 
 The purposes of this research were 1) to study the Muslims’ motivation 
affecting the tourism need in the secondary central cities of Thailand to support Thai 
Muslim tourists group, and 2) to study the upgrading of tourism potentials in the 
secondary central cities to support Thai Muslim tourists group. This research was a 
mixed method research carried out by quantitative and qualitative research approach. 
The population was Thai Muslim tourists travelling in the secondary central cities of 
Thailand, which included, Chainat, Ratchaburi, Samut Songkram, Lopburi, Singburi, and 
Ang Thong province. The samples were 384 persons. The instrument used was 
questionnaires, and the statistics used were Frequency, Percentage, Mean, Standard 
Deviation, and Multiple Regression. The informants included 7 authorities working in 
the Tourism Authority of Thailand in the 7 provinces of secondary central cities. The 
data were collected by in-depth-interview.  
  The research result revealed as follows: 1) the Muslims’ motivation affecting 
the tourism need the most were the price, secondly was the tax deduction policy, and 
food, 2) the guidelines for upgrading the tourism potentials in the central secondary 
cities which should focus were the problems and obstacles relating to the tourists, 
suitable environments and resources, tourism activities promotion, tourism marketing 
promotion to become ASEAN Center, and the upgrading of social participation. 
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ความส าคัญของปัญหา 
 กิจกรรมการท่องเที่ยวมีอิทธิพลต่อระบบเศรษฐกิจของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  
เมื่อจ าแนกรายประเทศพบว่า ประเทศไทยมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามากที่สุด รวมถึงมีความส าคัญ
ต่อการกระจายรายได้ไปยังภูมิภาคต่าง ๆ คิดเป็นมูลค่า 1.29 ล้านล้านบาท คาดการณ์ว่ารายได้ยังคง
มีการเติบโตอย่างต่อเนื่องไปจนถึงปี พ.ศ. 2570 สามารถคิดร้อยละ 14.30 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ จุดแข็งของไทยมีความหลากหลายของกิจกรรมในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ประกอบ  
กับสภาพภูมิอากาศแบบร้อนชื้นที่เหมาะสมกับการเดินทางตลอดทั้งปี รวมทั้งมีรายการอาหารที่ได้รับ
การยอมรับแต่ละประเภท จากการวิเคราะห์อุปสงค์สามารถอธิบายได้ถึงโครงสร้างทางประชากร
ศาสตร์ที่มีความหลากหลายของช่วงอายุ  และความต้องการของกลุ่มตลาดเป้าหมายใหม่ 
ที่เป็นตลาดเฉพาะมากขึ้น เช่น กลุ่ม Generation Z กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มศาสนา กลุ่มเชื้อชาติ เป็นต้น 
ขณะที่แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติฉบับที่ 2 มุ่งสร้างความพร้อมในการปรับเปลี่ยนบริบทการ
ท่องเที่ยวด้วยการวางรากฐาน เพ่ือแก้ไขปัญหาที่เกิดจากกิจกรรมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทย
กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวชั้นน าของโลกที่เติบโตอย่างมีดุลยภาพ ดังนั้นหลักการเติบโตแบบมีดุลยภาพ
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จ าเป็นต้องเสริมสร้างแนวทางที่ให้เกิดรายได้ในเมืองรองและแหล่งท่องเที่ยวชุมชนท้องถิ่น ภายใต้
เงื่อนไขการเติบโตในแต่ละช่วงเวลาด้วยการส่งเสริมอัตลักษณ์แห่งวิถีไทย ( Department of  
Tourism, 2018) ซึ่งในขณะเดียวกันนโยบายของภาครัฐคงเดินหน้าสร้างรูปแบบการประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวในเขตเมืองรองทั้งหมด 55 จังหวัด 4 ภูมิภาค โดยใช้เนื้อหาการเผยแพร่ทรัพยากร
ท้องถิ่นผ่านมุมมองที่แตกต่างได้อย่างน่าสนใจ นอกจากเกิดการสร้างรายได้แก่ท้องถิ่นแล้ว ประชาชน
ท้องถิ่นยังเกิดความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมวิถีชีวิต การสร้างสัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน
อีกด้วย และมีส่วนช่วยลดความแออัดในแหล่งท่องเที่ยวในเขตเมืองใหญ่ที่ได้รับความนิยมจน
ทรัพยากรก าลังสู่สภาวะเสื่อมโทรม (Thongchim & Tongsanoer, 2018) 
 การเติบโตของการท่องเที่ยวฮาลาลไม่ใช่เพียงการท่องเที่ยวอาหาร แต่เป็นวิถีชีวิตของชาว
มุสลิม เนื่องจากนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมต้องการที่พักแรม ร้านอาหาร สิ่งอ านวยความสะดวกในการ
เดินทาง และกิจกรรมที่เหมาะสมในแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ในหลายจังหวัดต้องเตรียมความพร้อมที่
ศึกษาพฤติกรรมที่มีความสัมพันธ์กับหลักค าสอนทางศาสนา ในขณะเดียวกันจากการเติบโตของตลาด
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในประเทศไทยเป็นกลุ่มที่จ านวนเพ่ิมมากที่สุด โดยมีการคาดการณ์ว่าในปี  
ค.ศ. 2030 จะมีประชากรชาวมุสลิมเพิ่มมากกว่า 3 พันล้านคน คิดเป็นร้อยละ 31.1 หรืออาจมากกว่า 
1 ใน 3 ของประชากรโลก ซึ่งประเทศไทยถูกจัดอยู่ในอันดับที่ 2 ของความนิยมในการเดินทางนอก
กลุ่มประเทศมุสลิม โดยผู้ประกอบการในแหล่งท่องเที่ยวต้องมีบริการอาหารฮาลาล รวมถึงการเพ่ิม
พ้ืนที่ส าหรับการท าละหมาดและการดูแลในช่วงของเดือนรอมฎอน ไม่มีกิจกรรมในเชิงนันทนาการ  
ที่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม (Sangkhakorn & Meangdeag, 2019) อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยว 
แห่งประเทศไทยได้เริ่มต้นโครงการ Make My Day เพ่ือผลักดันกระบวนการส่งเสริมการขาย 
ของแหล่งท่องเที่ยวในเขตภาคกลาง พร้อมกับการให้สิทธิประโยชน์กับการท่องเที่ยวในระยะเวลา  
2 วัน 1 คืน รวมถึงการออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ตอบสนองกลุ่มที่ชอบกิจกรรมการท่องเที่ยว
แบบสายชิลด์ในการเยี่ยมชมเมืองเก่าในการเดินทางไปในแต่ละเส้นทาง ซึ่งกลายเป็น 1 ใน 6 
มาตรการลดหย่อนภาษีช่วยชาติ ตามรายการค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจริง แต่ไม่เกิน 20,00 0 บาท 
(Meekgan, 2019) 
 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมส่วนใหญ่ที่เดินทางในเขตภาคกลาง นิยมเดินทางเยี่ยม
ชมสถานที่ท่องเที่ยวของแต่ละเมืองที่มีความเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตที่ ไม่ เร่งรีบเกินไปเหมือน
กรุงเทพมหานคร จึงปฏิเสธการเดินทางในแหล่งท่องเที่ยวที่มีผู้คนจ านวนมาก เน้นความสงบจิตใจ
ร่วมกับการออกเดินทางกับสมาชิกในครอบครัวและเครือญาติ โดยให้ความส าคัญกับการท ากิจกรรม 
ที่เกี่ยวข้องกับศาสนาระหว่างด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยว อาทิ การละหมาด และการรับประทาน
อาหารฮาลาล รวมทั้งยังมีความคาดหวังที่ให้มีการจัดโปรแกรมน าเที่ยวเฉพาะกลุ่มมุสลิมชาวไทย  
ทั้งพบว่าแหล่งท่องเที่ยวในเขตภาคกลางยังมีปัจจัยสนับสนุนต่าง ๆ ส่งผลให้ชาวมุสลิมเกิดความ
ต้องการที่ออกเดินทาง เช่น การแสวงหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่ สิ่งอ านวยความสะดวกและ
โครงสร้างพ้ืนฐานที่มีความปลอดภัย เป็นต้น (Kawgenarong & Assararat, 2019) นอกจากนี้ 
กระแสการตอบรับการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองในภูมิภาคต่าง ๆ มีการพัฒนารูปแบบกิจกรรมที่เป็น
แรงจูงใจในการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง เริ่มต้นจากการน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนที่กลุ่มเป้าหมายไม่
เคยสัมผัสมาก่อน ถึงแม้ว่านักท่องเที่ยวมีความแตกต่างทางด้านวัฒนธรรมและข้อจ ากัดทางศาสนา 
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ได้แก่ เครื่องแต่งกาย พิธีกรรมความเชื่อ และศาสนสถาน  แต่นักท่องเที่ยวยังคงได้รับความรู้ 
ในการเดินทางจากเนื้อหาการบรรยายของมัคคุเทศก์และแผ่นป้ายสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยว 
ควบคู่กับการซึมซับความงดงามของสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวที่มีการปรับภูมิทัศน์ให้มีความอุดม
สมบูรณ์อยู่เสมอ และการสร้างสรรค์สินค้าประเภทของฝากของที่ระลึกให้มีมาตรฐานเพ่ือจ าหน่าย 
แก่กลุ่มนักท่องเที่ยว (Srilachai & PhuKrirk , 2019) 
 การท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางยังคงได้รับการสนับสนุนในด้านการประชาสัมพันธ์
อย่างต่อเนื่อง มีส่วนช่วยในการชะลอปัญหาจากการใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่น าสู่ความ เสื่อม
โทรมในอนาคต รวมทั้งเป็นการตอบสนองนโยบายของรัฐที่ต้องการปรับเปลี่ยนเมืองผ่านให้กลาย  
เป็นพื้นที่เป้าหมายใหม่ในการรองรับนักท่องเที่ยวและก่อให้เกิดการสร้างรายได้ไปยังแหล่งชุมชนอย่าง
มีดุลยภาพตามแผนพัฒนาการท่องเที่ยว ฉบับที่ 2 ซึ่งต้องอาศัยนักท่องเที่ยวที่ มีจิตส านึกที่ดีและ 
มีความต้องการออกเดินทาง เพ่ือค้นหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่ในแหล่งท่องเที่ยวต่าง  ๆ โดยกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมเป็นอีกหนึ่งกลุ่มตลาดเป้าหมายที่มีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง อีกทั้งมีความ
ต้องการที่แสวงหาความเรียบง่ายในสถานที่ต่าง ๆ ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา “แนวทาง 
การยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาว
มุสลิมสัญชาติไทย” เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่มตลาดเฉพาะที่มีภูมิหลัง
ที่เกี่ยวข้องกับศาสนา อีกทั้งกลุ่มผู้ประกอบการหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องยังสามารถน าผลการศึกษา
ไปพัฒนาและปรับปรุงทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางในแต่ละจังหวัด ให้เกิด
ความเหมาะสมต่อการดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย และเป็นแนวทางการ
บริหารความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ ชุมชนท้องถิ่น และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 
โจทย์วิจัย/ปัญหาวิจัย 
 1. แรงจูงใจของชาวมุสลิม ที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง 
ของประเทศไทย เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทยเป็นอย่างไร 
 2. แนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพื่อรองรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติเป็นอย่างไร 
   
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาแรงจูงใจของชาวมุสลิม ที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาค
กลางของประเทศไทย  
 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง 
ของประเทศไทย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Method Research) ด้วยการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้วิธีวิจัย 



วารสารบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลยัราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ 
ปีท่ี 16 ฉบับท่ี 3 กันยายน – ธันวาคม 2565 

  
 

93 

เชิงปริมาณเป็นหลักและวิธีวิจัยเชิงคุณภาพเสริมเพ่ือขยายความให้มีความชัดเจนยิ่งขึ้น ผู้วิจัยก าหนด
แนวทางการศึกษาตามระเบียบวิธีวิจัยแต่ละประเภทดังนี้  

1. แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง  
ของประเทศไทย เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ 
ด้วยการวิเคราะห์อิทธิพลของสมมติฐานด้วยการถดถอยเชิงพหุ คูณ (Multiple Regression)  
โดยก าหนดขั้นตอนย่อยดังนี้ 

1.1 ประชากรคือ นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย ที่ก าลังเดินทางและท่องเที่ยว 
อยู่ในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย 7 จังหวัด ได้แก่ ชัยนาท ราชบุรี สมุทรสงคราม ลพบุรี 
สิงห์บุรี สุพรรณบุรี และอ่างทอง โดยผู้วิจัยไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน จึงก าหนดขนาด  
กลุ่มตัวอย่างตามแนวทางของ Cochran มีจ านวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 384 คน (Cochran, 1977) 
โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสุ่มแบบโควตาในแต่ละจังหวัดเท่า ๆ กัน  โดยแบ่งเป็นจังหวัดละ  
55 คน 

1.2 ผู้วิจัยใช้แบบสอบถาม เป็นเครื่องมือส าหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยสร้าง
แบบจ าลองชุดค าถามแบบปลายปิด จ านวนทั้งหมด 33 ข้อ แบ่งเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 
ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย มีลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบ
ตรวจสอบรายการ จ านวน 8 ข้อ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส อาชีพ ภูมิล าเนา ระดับการศึกษา 
รายได้เฉลี่ย และวัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที่ยว ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นที่เกี่ยวกับแรงจูงใจ  
ของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทยที่เป็นตัวแปรต้นทั้ง 6 ด้าน จ านวน 18 ข้อ ได้แก่ ด้านนโยบาย
การลดหย่อนภาษี  ด้ านอาหารท้องถิ่ น  ด้ านราคา ด้ านแรงจู ง ใจ ด้ านแหล่ งท่อง เที่ ยว  
และด้านความภาคภูมิใจ ส่วนที่ 3 ความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย  
ที่เปน็ตัวแปรตาม จ านวน 7 ข้อ ซึ่งส่วนที่ 2 และ 3 ใช้มาตรฐานส่วนแบบประเมินค่า (Rating Scales) 
จ านวน 5 ระดับ ได้แก่ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่สุด  จากนั้นหาค่าเฉลี่ยของระดับ
แรงจูงใจโดยใช้การแปลความหมายของค่าเฉลี่ย มีรายละเอียดดังนี้   ค่าเฉลี่ย 4.24-5.00 หมายถึง 
มีแรงจูงใจในระดับมากที่สุด  ค่าเฉลี่ย 3.43-4.23 หมายถึง มีแรงจูงใจในระดับมาก ค่าเฉลี่ย  
2.62-3.42 หมายถึง มีแรงจูงใจในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย 1.81-2.61 หมายถึง มีแรงจูงใจในระดับ
น้อย ค่าเฉลี่ย 1.00-1.80 หมายถึง มีแรงจูงใจในระดับน้อยที่สุด  

1.3 การทดสอบความสมบูรณ์ของเนื้อหา (Context Validity) โดยน าแบบสอบถาม 
ที่สร้างขึ้นจากแนวคิดทฤษฎีตามด้วยค่าเที่ยงตรง IOC (Index of Item Objective Congruence)  
ซึ่งได้รับการตรวจสอบจากผู้ทรงคุณวุฒิด้านการจัดการโรงแรมรวมถึงการจัดการทรัพยากรมนุษย์ 
จ านวน 3 ท่าน มีค่าเฉลี่ยรายข้อที่มากกว่า 0.5 ทุกข้อ โดยข้อค าถามความคิดเห็นที่เกี่ยวกับแรงจูงใจ 
ของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทยที่เป็นตัวแปรต้นทั้ง 6 ด้าน จ านวน 18 ข้อ และความต้องการ
ท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทยที่เป็นตัวแปรตาม จ านวน 7 ข้อ  

1.4 การตรวจสอบค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างในการศึกษา
จ านวน 30 ตัวอย่าง ที่มีลักษณะใกล้เคียงเพ่ือทดสอบความเข้าใจในข้อค าถามของกลุ่มตัวอย่าง 
รวมถึงการเก็บรวบรวมข้อมูลและการน าข้อมูลหาความน่าเชื่อถือของแบบสอบถาม (Reliability)  
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โดยใช้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า (Cronbach’s Alpha) ได้ค่าความสัมพันธ์ของแบบสอบถามทั้งชุดที่ 
0.97 ค่าเชื่อมั่นที่มากกว่า 0.7 สามารถน าแบบสอบถามไปใช้ในขั้นตอนต่อไปได้ 

1.5 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลด้วยสถิตเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และ
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการถดถอยเชิงพหุคูณ เพ่ือพยากรณ์แรงจูงใจ 
ทั้ง 6 ด้าน ได้แก่ (1) นโยบายการลดหย่อนภาษี (2) อาหารท้องถิ่น (3) ราคา (4) การพักผ่อนหย่อนใจ  
(5) แหล่งท่องเที่ยว (6) ความภูมิใจ ที่อาจส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง
ของประเทศไทย โดยใช้เทคนิคการเลือกตัวแปรโดยวิธีเพ่ิมตัวแปรอิสระแบบขั้นตอน 

2. แนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพด้วยวิธีวิทยาแบบกรณีศึกษาเฉพาะ 
(Case Study Approach) โดยก าหนดเป็นขั้นตอนย่อยดังต่อไปนี้  

2.1 ผู้ให้ข้อมูลหลักในการศึกษาโดยคัดเลือกแบบเจาะจง เป็นเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานในการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลาง 7 จังหวัด จังหวัดละ 1 คน ผู้ให้ข้อมูลหลักแต่ละ
คนมีประสบการณ์ท างานที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลการท่องเที่ยวไม่ต่ ากว่า 10 ปี มีหน้าที่ส าคัญในการ
เผยแพร่ข้อมูลทางสถิติการท่องเที่ยวและการจัดการรูปแบบการประชาสัมพันธ์ในแต่ละจังหวัด 

2.2 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยเป็นแนวค าถามกึ่งโครงสร้าง
ปลายเปิดที่น าผลการศึกษาจากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 ร่วมกับแหล่งข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ 
ต ารา และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสังเคราะห์เป็นข้อค าถามที่อธิบายเกี่ยวกับการยกระดับศักยภาพ
ทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย  
โดยแบ่งประเด็นส าคัญได้ 6 ข้อหลัก ประกอบด้วย (1) ปัญหาและอุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยว
ชาวมุสลิมภายในแหล่งท่องเที่ยวเขตเมืองรองภาคกลางคืออะไร (2) สภาพแวดล้อมและทรัพยากร  
ที่เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมที่เดินทางมาเที่ยวเขตเมืองรองภาคกลางมีลักษณะอย่างไร 
(3) การส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลาง
ควรมีรูปแบบอย่างไร (4) การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเพ่ือเป็นศูนย์กลางอาเซียนที่เหมาะสมกับ
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลางควรเป็นอย่างไร (5) การยกระดับการมีส่วนร่วม  
ทางสังคมที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลางควรให้ความส าคัญกับ
ประเด็นใด และ (6) การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคและสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาว
มุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลางมีแนวทางอย่างไร พร้อมกันนี้การวิจัยใช้การเก็บรวบรวมข้อมูล  
แบบคู่ขนานด้วยการสังเกตแบบมีส่วนร่วม โดยพิจารณาจากสภาพแวดล้อมในปรากฏการณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวในเขตเมืองรอง  

2.3 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลและแปรผลจากการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก 
กับเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานในการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลาง 7 จังหวัด มีการ
บันทึกข้อมูลโดยการจดบันทึกลงสมุดและบันทึกเสียง รวมถึงการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการ
สัมภาษณ์เชิงลึกและถอดความหมาย โดยการเปรียบเทียบข้อมูลจากเหตุการณ์ด้วยการลดทอนข้อมูล 
(Data Reduction) ด้วยการจับคู่ข้อมูลที่มีความคล้ายกันมาไว้ด้วยกัน ร่วมกับการน าข้อมูลจาก
บริเวณแวดล้อมเข้ามาเพ่ือเติม (Yin, 2003) เพ่ือน าไปสู่การสรุปผลการศึกษาและอภิปรายผลข้อมูลให้
ถูกต้องตามวัตถุประสงค์การวิจัย 
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2.4  ผู้ วิ จั ยตรวจสอบความน่า เชื่ อถือของข้อมูล โดยหลักทฤษฎีแบบสามเส้ า 
(Triangulation) ประกอบด้วย (1) ด้านแหล่งข้อมูลที่มีแหล่งที่มาแตกต่างกัน ได้แก่ เวลา ผู้ให้ข้อมูล
หลัก และสถานที่ (2) ด้านจ านวนผู้จัดท าวิจัยแต่ละคนที่มีข้อมูลแตกต่างกัน โดยใช้ผู้ท าวิจัยมากกว่า 
1 คน ร่วมวิเคราะห์และตีความจากการสัมภาษณ์ผ่านมุมมองของแต่ละบุคคล และ (3) ด้านแนวคิด
ทฤษฎีที่ปรากฏอยู่ในการทบทวนวรรณกรรม    

 
ผลการวิจัย  

1. แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง 
ของประเทศไทยเพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทยพบว่า 

กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 72.5  ส่วนใหญ่อายุ 
21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 85.0 สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 51.9 อาชีพเป็นนักเรียน/นักศึกษา  
คิดเป็นร้อยละ 82.5 ภูมิล าเนาภาคกลาง คิดเป็นร้อยละ 37.5 ระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี  
คิดเป็นร้อยละ 80.0 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ต่ ากว่า 15 ,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 77.5 และมี
วัตถุประสงค์ในการเดินทางส่วนใหญ่เดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ คิดเป็นร้อยละ 82.5 ส าหรับระดับ
แรงจูงใจของชาวมุสลิมในแต่ละด้าน รายละเอียดดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1  ระดับแรงจูงใจของชาวมุสลิมต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของ

ประเทศไทย 
 

 
 จากตารางที่ 1 แสดงระดับแรงจูงใจของชาวมุสลิม โดยรวมอยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.95, 
SD = 0.82) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านแหล่งท่องเที่ยว ด้านความ
ต้องการท่องเที่ยวเมืองรองของชาวมุสลิม และด้านความภูมิใจ (Pride) อยู่ในระดับมาก (x̅ = 4.08, 
SD = 0.66) (x̅ = 4.08, SD = 0.62) และ (x̅ = 4.08, SD = 0.53) รองลงมา คือ ด้านอาหารท้องถิ่น 
(Local Food) อยู่ในระดับมาก (x̅ = 3.97, SD = 0.86) ด้านการพักผ่อนหย่อนใจ (Relaxation) อยู่
ในระดับมาก (x̅ = 3.90, SD = 0.71) ด้านนโยบายการลดหย่อนภาษี (Tax Deduction Policy) อยู่

ตัวแปร x̅ SD แปลผล 
ด้านนโยบายการลดหย่อนภาษี (Tax Deduction Policy) 3.85 0.69 มาก 
ด้านราคา (Price) 3.75 0.74 มาก 
ด้านอาหารท้องถิ่น (Local Food) 3.97 0.86 มาก 

ด้านการพักผ่อนหย่อนใจ (Relaxation) 3.90 0.71 มาก 
ด้านแหล่งท่องเที่ยว  (Attraction) 4.08 0.66 มาก 
ด้านความภูมิใจ (Pride)   4.08 0.53 มาก 
ความต้องการท่องเที่ยวเมืองรองของชาวมุสลิม 4.08 0.62 มาก 

รวม 3.95 0.82 มาก 
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ในระดับมาก (x̅ = 3.85, SD = 0.69) และด้านทีม่ีค่าเฉลี่ยที่ต่ าที่สุด คือ ด้านราคาอยู่ในระดับมาก (x̅ 
= 3.75, SD = 0.74) ตามล าดับ ส าหรับระดับความต้องการท่องเที่ยวเมืองรองของชาวมุสลิม อยู่ใน
ระดับมาก (x̅ = 4.08, SD = 0.62)   
 
ตารางที่ 2 แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง 

ของประเทศไทย 
 

ตัวแปร b S.D. Beta t Sig. 

(Constant) 1.18 0.30  3.87 0.00 

ด้านนโยบายลดหย่อนภาษี 0.67 0.12 0.65 5.39 0.00 

ด้านอาหารท้องถิ่น 0.57 0.11 0.64 5.21 0.00 

ด้านราคา 0.89 0.11 0.77 7.59 0.00 

Adjusted R2 = 0.69; Durbin - Watson = 1.82; R2= 0.512, SEest=.35124, F=67.766, p= 0.00 
สมการถดถอยพหุคูณ: Y= 1.18 + 0.65 + 0.64 + 0.77 [Y=ตัวแปรตาม คือ ความต้องการท่องเที่ยว
เมืองรอง เขตภาคกลางของประเทศไทย ในมุมมองชาวมุสลิม] 
 

จากตารางที่ 2 แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาค
กลางของประเทศไทยพบว่า ความต้องการท่องเที่ยวเมืองรองในมุมของชาวมุสลิม ด้านนโยบาย
ลดหย่อนภาษี ด้านอาหารท้องถิ่น และด้านราคา สามารถพยากรณ์ความต้องการท่องเที่ยวเมืองรอง 
เขตภาคกลางของประเทศไทยในมุมมองของชาวมุสลิม คิดเป็นร้อยละ 69  โดยมีตัวพยากรณ์ที่ส าคัญ
ที่สุดคือ ด้านราคา รองลงมา คือ ด้านนโยบายลดหย่อนภาษี และด้านอาหารท้องถิ่น มีค่าเท่ากับ 
0.77, 0.65 และ 0.64 ตามล าดับ แสดงให้เห็นว่า แรงจูงใจของชาวมุสลิมทั้ง 6 ด้าน มีเพียง 3 ด้าน
เท่านั้น ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย 

 2. แนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับ 
กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย โดยผู้วิจัยได้ขยายรายละเอียดต่าง ๆ เพ่ือเพ่ิมความชัดเจน 
ในการพัฒนาจากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก พบว่า  

2.1 ปัญหาและอุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมภายในแหล่งท่องเที่ยว 
เขตเมืองรองภาคกลาง จากผลการศึกษาพบว่า เขตเมืองรองภาคกลางส่วนใหญ่มีเพียงไม่กี่จังหวัด  
ที่ก าลังประสบปัญหาเกี่ยวกับเรื่องของรายการอาหารที่ไม่เพียงพอต่อการรองรับนักท่องเที่ยวชาว
มุสลิม เนื่องจากนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมจะต้องรับประทานอาหารที่ปราศจากเนื้อหมู หรือที่เรียกว่า
อาหารฮาลาล ซึ่งเป็นรายการอาหารพิเศษที่จัดท าขึ้นส าหรับกลุ่มชาวมุสลิมโดยเฉพาะ จากการส ารวจ 
ในปัจจุบันอาหารฮาลาลมีต่ ากว่า 4 ร้านในแต่ละจังหวัด ซึ่งแต่ละร้านยังไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์ 
ในสื่อประเภทต่าง ๆ ของส านักงานส่งเสริมการท่องเที่ยว เช่นเดียวกันหลายเมืองรองหลายจังหวัด  
ที่พบว่า ศาสนสถานไม่ถึง 7 แห่งทั้งในและนอกตัวเมือง จึงท าให้เป็นอุปสรรคต่อการท่องเที่ยว 
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ของชาวมุสลิมที่ต้องการเยี่ยมชมและประกอบพิธีกรรมทางศาสนา ดังนั้นท าให้แหล่ งท่องเที่ยว 
เขตเมืองรองภาคกลางยังไม่ได้รับความนิยมในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวมากนัก  

2.2 สภาพแวดล้อมและทรัพยากรที่เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมที่เดินทางมา
เที่ยวเขตเมืองรองภาคกลาง 

2.2.1 ความน่าเชื่อถือและสิ่ งดึ งดูดใจ (Authentic) จากผลการศึกษาพบว่า 
ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลางส่วนใหญ่ให้ความส าคัญในเรื่องของ
อาหารกิจกรรมและศาสนสถานเป็นหลัก อาทิ จังหวัดสุพรรณบุรีจะเน้นการน าเสนอในรูปแบบของ
ร้านอาหารฮาลาลที่มีทั้งหมด 4 ร้าน ที่มีรายการอาหารไม่ต่ ากว่า 15 รายการต่อวัน ในขณะที่จังหวัด
ลพบุรีนอกจากจะมีร้านอาหารฮาลาล ทางจังหวัดยังมีการน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาติ 
คือ ทุ่งทานตะวันที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีพ้ืนที่กว้างถึง 355 ไร่ ซึ่งภายในทุ่งทานตะวันยังมีกิจกรรม
นั่งรถไฟชมทุ่ง และยังสามารถมองเห็นภูเขาจีนอีกด้วย ส่วนจังหวัดราชบุรีน าเสนอกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวส าหรับครอบครัวเป็นหลัก เช่น กิจกรรมล่องเรือ การแกะสลักผลไม้ เป็นต้น ซึ่งเป็นกิจกรรม
ที่นักท่องเที่ยวจะได้เที่ยวชมวิถีชีวิตของคนในชุมชน รวมถึงการท ากิจกรรมการมีส่วนร่วมกันกับคน  
ในชุมชน ในขณะที่จังหวัดสมุทรสงครามน าเสนอกิจกรรมหลักของจังหวัด คือ การวาดภาพสี 
เบญจรงค์ และกิจกรรมเรียนรู้วิถีชีวิตในท้องถิ่นร่วมกับชาวบ้าน ซึ่งเป็นกิจกรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ
จังหวัดสมุทรสงคราม รวมทั้งยังเป็นการสร้างประสบการณ์ในการสร้างภาพลักษณ์ที่ดี อีกทั้งยังเป็น
การสร้างรายได้ให้กับชุมชน 

2.2.2 ความเหมาะสมกับอัตราค่าบริการ (Affordable) พบว่า ส านักงานการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลางส่วนใหญ่มีการจัดเก็บค่าบริการที่ไม่สูงมาก ซึ่งยัง
แสดงความคิดเห็นที่สอดคล้องกันในด้านของความเท่าเทียม โดยจะมีการด าเนินการแบ่งระดับราคา
ออกเป็น 4 รูปแบบ ประกอบด้วย ชาวต่างชาติ ชาวไทย นักเรียน-นักศึกษา และผู้สูงอายุ ไม่มีการ
แบ่งแยกเป็นศาสนา อาทิ กรณีที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่นับถือศาสนาอิสลาม การเก็บอัตรา
ค่าบริการจะเป็นการเก็บในราคาของชาวไทย ส่วนในเรื่องค่าใช้จ่ายอื่น ๆ เกี่ยวกับ ค่าอาหาร ค่าที่พัก 
และค่าของที่ระลึก จะมีการช าระตามราคาที่สถานประกอบการเป็นผู้ก าหนดเป็นราคาเดียวกันทุก
กลุ่มเช่นเดียวกัน  

2.2.3 การเข้าถึงสะดวก (Accessible) พบว่า เขตเมืองรองภาคกลางในแต่ละจังหวัด
มีการน าเสนอข้อมูล ข่าวสาร และการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางเว็บไซต์ของส านักงานการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทยเป็นหลัก อาทิ จังหวัดสุพรรณบุรีและสมุทรสงครามได้มีการน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้ใน
การเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร และการประชาสัมพันธ์ของสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญภายในจังหวัด 
ในขณะที่ส านักงานลพบุรีได้น าเสนอข้อมูลด้วยการจัดท าปฏิทินส าหรับการท่องเที่ยว ซึ่งเนื้อหาภายใน
ปฏิทินมีการระบุถึงเทศกาล สถานที่ท่องเที่ยว และกิจกรรมภายในเดือนต่าง ๆ ในหลายจังหวัดเลือกที่
มีการประชาสัมพันธ์ผ่านแอพพลิเคชั่นโดยระบุถึงฤดูการท่องเที่ยว ร้านอาหาร และสถานที่ท่องเที่ยว
ในแต่ละเดือน ตลอดจนร้านอาหารขึ้นชื่อที่เป็นทั้งอาหารไทย อาหารฮาลาล และอาหารประเภทอ่ืน ๆ 
ให้กับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม และนักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน และยังมีการสื่อสังคมออนไลน์ยอดนิยมอย่าง 
Facebook ภายใต้ความดูแลของส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในบางจังหวัด เพ่ือเป็นช่อง
ทางการติดต่อกับนักท่องเที่ยวได้โดยตรง  
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2.3 การส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมือง
รองภาคกลางพบว่า ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลางหลายจังหวัด 
เข่น จังหวัดลพบุรีและสุพรรณบุรีมีการน าเสนอรูปแบบของการท่องเที่ยวผ่านสินค้าและบริการที่
เกี่ยวข้องกับสินค้าเกษตรแปรรูป เช่น น้ าผึ้งดอกไม้นานาพันธุ์ ดินสอพองสมุทรไพร ข้าวกล้องหอมนิล 
เป็นต้น เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งผ่านสินค้าที่สามารถ
น าไปใช้อุปโภคบริโภคในชีวิตประจ าวัน ในขณะที่จังหวัดอ่ืน ๆ ยังเลือกจะน าเสนอกิจกรรมการเรียน
ผ่านวิถีชีวิตที่เป็นการประกอบอาหารและขนมไทย เช่น การสอนท าข้าวต้มซุ่ยฮ้อ ส้มต า ไก่อบโอ่ง 
ขนมครก ขนมเบื้อง เป็นต้น โดยมีการคัดเลือกรายการอาหารที่มีรสชาติกลาง ๆ ไม่เน้นเครื่องปรุงที่มี
รสจัด หลีกเลี่ยงการใช้เครื่องปรุงที่ให้ความหวาน ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวเหล่านี้มีความเหมาะสม
ส าหรับนักท่องเที่ยวทุกเชื้อชาติ ทุกศาสนา และทุกช่วงวัย  

2.4 การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเพ่ือเป็นศูนย์กลางอาเซียนที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยว
ชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลาง จากผลการศึกษาพบว่า ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ในเขตเมืองรองภาคกลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ราชบุรี และสมุทรสงคราม ได้น าเสนอการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวสู่อาเซียนเป็นการจัดนิทรรศการการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ เพ่ือน าเสนอแหล่งสถานที่
ท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดเมืองรอง รวมไปถึงเป็นการประชาสัมพันธ์ถึงสินค้าและบริการ ประเพณี 
และกิจกรรมต่าง ๆ ไปยังนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม แต่ที่ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
ภาคกลางอ่ืน ๆ ในเขตเมืองรอง กลับยังไม่มีนโยบายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวสู่อาเซียน เนื่องจาก
นโยบายนี้ เป็นนโยบายของส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่มีท าเลที่ตั้งติดกับชายแดนใกล้
กับประเทศ เพ่ือดึงดูดให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทยมากขึ้นเท่านั้น  

2.5 การยกระดับการมีส่วนร่วมทางสังคมที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมือง
รองภาคกลาง จากผลการศึกษาพบว่า ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลาง
ส่วนใหญ่ได้น าเสนอสินค้าและบริการของชุมชน โดยอาศัยการสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานรัฐบาล 
เอกชน และชุมชน ที่จะต้องมีการพัฒนาสินค้าและบริการให้มีประสิทธิภาพออกมาในรูปแบบของร่าง
แผนพัฒนาส่งเสริมศักยภาพชุมชน ภายในได้มีการระบุเนื้อหาของตลาดเฉพาะกลุ่มจ านวนมาก ในขณะที่
ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย จังหวัดสมุทรสงคราม ได้เลือกท่ีจะน าเสนอกิจกรรม สถานที่
ท่องเที่ยว และศาสนสถานเป็นหลักแก่นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมที่คาดว่าจะตอบสนองความต้องการของ
ชาวมุสลิม เช่น ตลาดน้ าอัมพวา ตลาดน้ าท่าคา ตลาดร่มหุบ พิพิธภัณฑ์บ้านขนมไทย เป็นต้น  

2.6 แนวทางการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคและสิ่งแวดล้อมที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยว
ชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลาง 
  2.6.1 การพัฒนาภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยวเมืองรองส าหรับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม 
จากผลการศึกษาพบว่า  ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลาง 
ทั้ง 7 จังหวัด มีความเห็นที่สอดคล้องกันในการพัฒนาภูมิทัศน์ของสถานที่ท่องเที่ยว ศาสนสถาน  
การคมนาคม และแหล่งชุมชนเป็นหลัก โดยการดูแลเส้นทางการเข้าถึงของสถานที่ท่องเที่ยว การปรับ
ภูมิทัศน์ให้เป็นระเบียบและมีความสวยงาม ตลอดจนการดูแลรักษาความสะอาดของสถานที่ท่องเที่ยว
ให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้เนื่องจากเป็นสถานที่ท่ีสร้างรายได้ให้กับชุมชน  
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  2.6.2 การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาว
มุสลิมจากผลการศึกษาพบว่า ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในเขตเมืองรองภาคกลาง  
ทั้ง 7 จังหวัด ให้ความเห็นเกี่ยวกับค าจ าเป็นในการเร่งพัฒนาระบบสาธารณูปโภคเป็นหลัก เนื่องจาก
เป็นสิ่งที่มีความส าคัญต่อนักท่องเที่ยว เช่น ห้องสุขา การคมนาคม ไฟฟ้า น้ าประปา เป็นต้น ซึ่งส่วน
ใหญ่จะถูกก ากับดูแลโดยส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาร่วมมือกับหน่วยงานภายในจังหวัด เพ่ือที่จะ
น าไปปรับปรุงและพัฒนาระบบสาธารณูปโภคภายในจังหวัดให้ดีขึ้น  
 
อภิปรายผล 
   1. แรงจูงใจของชาวมุสลิมที่ส่งผลต่อต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง  
ของประเทศไทย เพ่ือรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ชาวมุสลิมที่เดินทางมาท่องเที่ยวเมืองในเขตเมืองรองเขตภาคกลางส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง สถานภาพ
โสด และมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ โดยเฉพาะในแหล่งท่องเที่ยว  
ที่มีสภาพแวดล้อมทางกายภาพและกิจกรรมที่ให้เลือกได้หลากหลาย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย 
ของ Sungkhangduang & Rungchuang (2017) พบว่านักท่องเที่ยวชาวมุสลิมต่อการจัดการ 
การท่องเที่ยวแบบฮาลาล ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจะนิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดกระบี่และ
ภูเก็ตเพ่ือต้องการพักผ่อนในสถานที่เป็นชายหาดทะเลที่สวยงาม โดยจุดเด่นของพ้ืนที่เป้าหมาย  
จะมีการจัดสรรสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการรองรับนักท่องเที่ยวสามารถท่องเที่ยวได้ทุกช่วง
ฤดูกาล นอกจากนี้ ผลการศึกษายังได้อธิบายถึงแรงจูงใจทั้ง 3 ด้านที่ส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยว
ในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทยมีรายละเอียดที่สามารถอธิบายได้ดังนี้  

1.1 แรงจูงใจด้านนโยบายลดหย่อนภาษีส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรอง
ภาคกลาง ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่สามารถลดภาระค่าใช้จ่ายหลังจากการเดินทางตาม
นโยบายของรัฐบาล เปรียบเสมือนการออกมาเดินทางที่ใช้งบประมาณที่น้อยลงจากการเดินทางท่องเที่ยว
ตามปกติ รวมทั้งการเดินทางไปยังเมืองรองแต่ละจังหวัดยังช่วยเพิ่มโอกาสให้ชุมชนท้องถิ่นได้มีรายได้
จากการเข้ามาประชาอาชีพในธุรกิจในอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว เช่น ที่พักแรม 
ร้านอาหาร ศูนย์จ าหน่ายสินค้าของฝากของที่ระลึก เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Thithawn 
(2018) พบว่ามาตรการภาษีเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ “ช้อปช่วยชาติ” ระหว่างปี พ.ศ. 2558-2560  รวมถึง
ควรมีการออกแบบมาตรการดังกล่าวส่งผลให้พฤติกรรมการใช้จ่ายของกลุ่มตัวอย่างเปลี่ยนไปและจ านวน
ของผู้ใช้สิทธิในมาตรการมีจ านวนเพ่ิมมากข้ึนทุกปี ดังนั้นแรงจูงใจด้านนโยบายลดหย่อนภาษี จึงส่งผล
ต่อความต้องการท่องเที่ยวยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย 

1.2 แรงจูงใจด้านอาหารท้องถิ่นส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง 
ผลการศึกษาพบว่า เมืองรองภาคกลางในบางจังหวัดมีบริการอาหารฮาลาลที่มีกระบวนการผลิตที่
สอดคล้องกับหลักศาสนา เพ่ือเพ่ิมความมั่นใจของนักท่องเที่ยวมุสลิม โดยทางร้านอหารที่มีแสดง
สัญลักษณ์ของฮาลาลหรือมีรูปดาวพระจันทร์ จะช่วยให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเข้าไปรับประทานอาหารได้
ง่ายยิ่งขึ้นและยังบ่งบอกได้ถึงความโดดเด่นทางด้านรสชาติที่ชาวมุสลิมต้องการ บางครั้งนักท่องเที่ยว
จะต้องมีการหาข้อมูลของร้านอาหารในลักษณะดังกล่าวจากแหล่งข้อมูลออนไลน์ และรายการอาหาร
ควรเพ่ิมให้มีความหลากหลายในการเลือกรับประทานแต่ละครั้ง สอดคล้องกับงานวิจัยของ  Bunnak 
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(2015) พบว่าการบริการอาหารแก่นักท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการบริการด้านหนึ่งที่มีความส าคัญ
ต่อความต้องการ  โดยเฉพาะการน าเสนอรูปแบบอาหารท้องถิ่นจะต้องประกอบไปด้วยอาหารมีให้เลือก
หลากหลาย วิธีการรับประทานที่เป็นเอกลักษณ์และการคงเอกลักษณ์ท้องถิ่น ดังนั้นแรงจูงใจด้านอาหาร
จึงส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย  

1.3 แรงจูงใจด้านราคาส่งผลต่อความต้องการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง  
ผลการศึกษาพบว่าแต่ละจังหวัดมีการก าหนดอัตราค่าบริการที่มีความเหมาะสมที่ก าลังอยู่ในช่วง  
ของการประชาสัมพันธ์ จึงมีราคาที่ไม่สูงมากเมื่อเปรียบเทียบกับเมืองใหญ่ที่ได้รับความนิยมมานาน 
เช่น ค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าบริการยานพาหนะท้องถิ่น เป็นต้น รวมทั้งการธุรกิจบริการในแต่ละจังหวัด
มีระดับราคาให้เลือกตามความพร้อมในการจ่าย นอกจากนี้ ในบางจังหวัด อาทิ ลพบุรี ได้มีการจัดท า
แพ็คเกจท่องเที่ยวที่รวมบริการหลากหลายประเภทในราคาประหยัด ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Nunabe (2016) พบว่าปัจจัยด้านราคาที่เหมาะสมจะต้องมีการผสมผสานเกี่ยวกับการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขาย เช่น ลด แลก แจก แถม เป็นต้น เพ่ือกระตุ้นให้กลุ่มตัวอย่า งที่เป็นนักท่องเที่ยว 
ให้ความสนใจในการเดินทางได้เป็นจ านวนมาก ดังนั้นแรงจูงใจด้านราคาจึงส่งผลต่อความต้องการ
ท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางของประเทศไทย 

2. แนวทางการยกระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลาง เพ่ือรองรับ  
กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสัญชาติไทย สามารถอธิบายแต่ละประเด็นดังนี้ 

2.1 ปัญหาและอุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมภายในแหล่งท่องเที่ยว  
เขตเมืองรองภาคกลาง พบว่าปัญหาของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมเดินทางท่องเที่ยวเมืองรองในเขตภาค
กลาง ส่วนใหญ่จะเป็นเรื่องอาหาร เนื่องจากชาวมุสลิมมีความจ าเป็นต้องรับประทานอาหารที่ผ่าน
กรรมวิธีโดยชาวมุสลิมหรืออาหารที่มีสัญลักษณ์ฮาลาลก ากับเอาไว้ในแต่ละร้านเพ่ือเป็นการสร้างความ
มั่นใจและความน่าเชื่อถือในการรับประทาน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Nunabe (2016) พบว่า 
อาหารฮาลาลที่ผ่านกรรมวิธีในการท าผสมปรุงประกอบหรือแปรสภาพตามหลักศาสนบัญญัติเป็นการ
รับประกันว่าชาวมุสลิมโดยทั่วไปสามารถบริโภคอาหารหรืออุปโภคสินค้าหรือบริการต่าง ๆ  ได้ 
นอกจากนี้อุปสรรคอีกประการหนึ่งคือ จ านวนศาสนสถานในเขตเมืองรองภาคกลางไม่เพียงพอต่อการ
รองรับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม เนื่องจากนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะ
เป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มตะวันออกกลางมีความเคร่งทางศาสนาการละมาดวันละ 5 เวลา ซึ่งการที่เมือง
รอง เขตภาคกลางมีจ านวนศาสนสถานไม่เพียงพอต่อการรองรับ จึงเป็นข้อจ ากัดในการเดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Phichayaphaibun (2018) พบว่าศาสนาอิสลามมีการ
ปลูกฝังกันมาตั้งแต่เยาวชนในเรื่องของการปฏิบัติตามหลักศาสนาอย่างเคร่งครัด ทั้งในเรื่องของการละ
มาด การถือศีลอดและการปฏิบัติทุกอย่างตามวิถีมุสลิม หากไม่ปฏิบัติตามหลักศาสนาอิสลามจะส่งผล
กระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่รวมทั้งกิจกรรมการเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ชาวมุสลิมจะต้องค านึงถึง
ความเป็นไปได้ที่จะประกอบพิธีกรรมทางศาสนาในแต่ละวันอีกด้วย  

2.2 สภาพแวดล้อมและทรัพยากรที่เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมที่เดินทาง
มาเที่ยวเขตเมืองรองภาคกลาง พบว่าในเขตเมืองรองภาคกลางส่วนใหญ่ก าลังให้ความส าคัญในเรื่อง
ของอาหารกิจกรรมและศาสนสถานเป็นหลัก มีการน าเสนอการท่องเที่ยวในเรื่องของอาหารและการ
น ากิจกรรมต่าง ๆ เข้ามาเกี่ยวข้องกับการเรียนรู้วิถีชีวิตท้องถิ่น เพ่ือการเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่าง
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ชาวพุทธและชาวมุสลิม มีการน าเสนอร้านอาหารฮาลาลให้เป็นที่สามารถดึงดูดใจ ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ Songsaengchai (2016) พบว่าการจัดการด้านการรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาล 
ที่ส่งผลต่อการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของผู้ประกอบการอาหารไทย กล่าวคือประเทศไทย
มีแนวโน้มการส่งออกอาหารฮาลาลเพ่ิมมากขึ้นและเติบโตอย่างต่อเนื่อง แสดงให้เห็นว่าประเทศไทย  
มีความพร้อมในการต้อนรับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเรื่องของอาหารผ่านการประชาสัมพันธ์  
จากหน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชนรวมไปถึงภาคธุรกิจในการให้ข้อมูลข่าวสารแก่นักท่องเที่ยวชาว
มุสลิมที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวในเขตเมืองรองภาคกลางรวมถึงมีการจัดเก็บอัตราค่าบริการส าหรับ
นักท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียมส่วนใหญ่จะแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ ประกอบด้วย ชาวต่างชาติ ชาวไทย 
นักเรียน นักศึกษา และผู้สูงอายุ ซึ่งไม่มีการแบ่งแยกเป็นศาสนา ท าให้นักท่องเที่ยวชาวมุสลิมสามารถ
วางใจในเรื่องของความเหลื่อมล้ าในเรื่องอัตราค่าบริการ 

2.3 การส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมือง
รองภาคกลาง พบว่าการน าเสนอรูปแบบของการท่องเที่ยวผ่านสินค้าและบริการจากท้องถิ่นเป็นหลัก
และน าเสนอที่รูปแบบของกิจกรรมและอาหาร โดยกิจกรรมจะต้องมีรูปแบบที่หลากหลาย   
อาทิ จังหวัดสมุทรสงครามการจัดการท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนเบญจรงค์ดอนไก่ดี ซึ่งนักท่องเที่ยว
สามารถท าร่วมกันได้ทุกกลุ่ม ไม่ใช่จ ากัดแค่กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม สอดคล้องกับแนวคิดของ 
Battour & Ismail (2016)  ที่แนะน าโอกาสทางธุรกิจและปัจจัยแห่งความส าเร็จของประเทศหรือ
สถานที่ท่องเที่ยวที่ประชากรหลักไม่ใช่คนมุสลิมที่จ าเป็นจะต้องเร่งพัฒนาแนวคิดและนวัตกรรม  
ใหม่ ๆ ของสินค้า รวมถึงสินค้าการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับมุสลิมให้มี จ านวนเพ่ิมมากขึ้นเพ่ือให้
สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ในทุกกลุ่มตลาดได้อย่างสมบูรณ์แบบ  

2.4 การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเพ่ือเป็นศูนย์กลางอาเซียนที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยว
ชาวมุสลิมในเขตเมืองรองภาคกลาง พบว่า ภาพรวมของการน าเสนอรูปแบบของการประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวในเขตเมืองรอง มีความเป็นเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวผ่านสินค้าและบริการ และได้มี
น าเสนอการพัฒนาการท่องเที่ยวสู่อาเซียนด้วยการจัดนิทรรศการการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ เพ่ือ
น าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดเมืองรองภาคกลาง ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Rattanaphongthara, Wongmontha, Takekhana & Praditphonlert (2016) พบว่าการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวสู่ศูนย์กลางวัฒนธรรมอาเซียน โดยภาครัฐและเอกชนมีการจัดประชุมระหว่างประเทศเกิดจาก
การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมากขึ้นและยังมีการจัดนิทรรศการระหว่างประเทศบ่อยครั้งควร
ได้รับการส่งเสริมการเป็นศูนย์กลางการจัดประชุมนิทรรศการและการลงทุนทางด้านของการท่องเที่ยว  

2.5 การยกระดับการมีส่วนร่วมทางสังคมที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมในเขตเมือง
รองภาคกลางพบว่าการน าสินค้าและบริการของชุมชนการร่วมมือกับหน่วยงานรัฐบาล เอกชน รวมจนถึง
ชุมชนเอง ต้องมีการพัฒนาสินค้าและบริการให้มีประสิทธิภาพ การส่งเสริมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว
แหล่งท่องเที่ยวและศาสนสถานท าความเข้าใจเกี่ยวกับพฤติกรรรมนักท่องเที่ยว ไม่ใช่เพียงนักท่องเที่ยว
ชาวมุสลิม โดยส านักงานการท่องเที่ยวร่วมกับทุกหน่วยงานในการดูแลสถานที่ท่องเที่ยว ชุมชน และการ
คมนาคม ประกอบกับการสื่อสารที่สะดวกรวดเร็วในการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนที่ที่
ได้รับผลกระทบจากวิกฤตที่เกี่ยวข้องกับโรคระบาดการก่อการร้าย การชุมนุมประท้วงและภัยพิบัติทาง
ธรรมชาติส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวทั่วโลก สอดคล้องกับงานวิจัยของ Yuwannatemi (2016) พบว่า



Journal of Graduate Studies Valaya Alongkron Rajabhat University 
Vol. 16 No. 3 (September – December 2022) 

  
 

102 

การรับรู้ความเสี่ยงของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยอยู่ในระดับ
ความเสี่ยงน้อยโดยนักท่องเที่ยวมีความกังวลเรื่องการถูกหลอกลวงหรือฉ้อโกงมากท่ีสุด ซึ่งชุมชนและ
หน่วยงานรัฐบาลมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาได้จากการสังเกตสถานการณ์ท่ีเกิดขึ้นในแต่ละวันได้  

2.6 การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม 
พบว่าแต่ละจังหวัดมีการพัฒนาภูมิทัศน์ของสถานที่ท่องเที่ยว ศาสนสถาน การคมนาคม และแหล่งชุมชน 
เนื่องจากเป็นสถานที่ที่สร้างรายได้ให้กับชุมชนรวมไปถึงการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคให้มีมาตรฐานที่
นักท่องเที่ยวต้องใช้ในระหว่างการท ากิจกรรมการท่องเที่ยวซึ่งดูแลโดยตรงจากส านักงานท่องเที่ยวและ
กีฬาร่วมมือกับหน่วยงานภายในจังหวัด เพ่ือสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ทั้งชาวมุสลิม ชาวไทย 
ชาวต่างชาติ รวมทั้งการจัดกิจกรรมส่งเสริมความรู้แก่ผู้น าชุมชนและชาวบ้านด้วยกิจกรรมการศึกษาดูงาน
แหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศที่มีระบบการบริหารจัดการทรัพยากรและสิ่งอ านวยความสะดวกสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ Sukbanjong (2016) พบว่า การพัฒนาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวหน่วยงานภาครัฐมี
การจัดการ วางแผนอย่างเป็นระบบสรรหาบุคลากรที่มีความรู้ด้านการอนุรักษ์ธรรมชาติการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืนเข้ามาพูดคุยกับผู้น าชุมชน ประชาชนและผู้ประกอบการในพ้ืนที่ เกี่ยวกับเรื่องการตรวจสอบความ
อุดมสมบูรณ์ของสิ่งแวดล้อม ระบบนิเวศในพ้ืนที่ประชาสัมพันธ์รณรงค์การอนุรักษ์ธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมเพ่ือให้ทุกคนในพ้ืนที่ตระหนักเห็นความส าคัญของธรรมชาติที่มีต่อการท่องเที่ยว  
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ควรศึกษาในเขตเมืองรองในภูมิภาคอ่ืน ๆ เช่น ภาคเหนือ ภาคใต้ เป็นต้น เพ่ือเป็นการ
ขยายผลการศึกษาที่มีความแตกต่างทางด้านภูมิศาสตร์และประวัติศาสตร์  

2. ควรเก็บรวบรวมข้อมูลจากประชาชนท้องถิ่นและกลุ่มผู้ประกอบการในแหล่งท่องเที่ยว
ด้วยวิธีวิทยาเป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วม เพ่ือผลการศึกษาที่เรียบเรียงออกมาเป็นเชิงของนโยบายใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวและเป็นแนวทางการปฏิบัติในระดับท้องถิ่น  

3. จากผลการวิจัย พบว่าปัญหาของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมเดินทางท่องเที่ยวเมืองรองในเขต
ภาคกลาง ส่วนใหญ่จะเป็นเรื่องอาหาร ดังนั้นผู้ประกอบการในธุรกิจการร้านอาหาร ควรมุ่งเน้นการ
สร้างความมั่นใจและความน่าเชื่อถือในการรับประทาน โดยมีสัญลักษณ์ฮาลาลก ากับเอาไว้ในแต่ละ
ร้าน เพ่ือเป็นรองรับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิมและเพ่ิมรายได้ให้กับธุรกิจการร้านอาหารที่มาจาก
นักท่องเที่ยวชาวมุสลิม 
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čho ̜̄n khe ̄ ma ̄k ʻamphœ̄ prakho ̄n chai c ̌hangwat buri ̄ ram [Guidelines for 
sustainable tourism management by community. A case study of Ban Khok 
Muang Community, Chorakhe Mak Subdistrict, Prakhon Chai District Buriram 
province]. Journal of Graduate Studies, Valaya Alongkorn Rajabhat 
University In the royal patronage. 12(1), 218-229.  

Sukbanjong, C. (2016). ka ̄nphatthana ̄ ka ̄ntho ̜̄ngthi ̄eo ya ̄ng yangyư ̄n kho ̜̄ng 
lo ̜̄ngkæ ̄ng na ̄n motdæ ̄ng ʻamphœ ̄ pa ̄ phayo ̜̄m čhangwat Phatthalung 
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